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Verschillende soorten Concurrentie: 
(Verhage)
Behoefte/budgetconcurrentie: behoefte waaraan consument geld uit wil geven 
generiek: 

 

muziekdrager, vakantie

product(vorm): 


mp3speler, cd speler

merk: 



Philips, Sony
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©: grondslagen marketing, Verhage, Noorhoff

Leeflang heeft een andere indeling:

Productform: 

tussen merken: Samson vs Drum

Productcategorie/ class: 
Niemeyer vs Philp Morris
Generiek: 


zelfde behoefte bijv dorst lessen, roken

Budget: 


keuze tussen geld uitgeven aan luxe eten of op vakantie gaan

Vertical marketing system: tussen verschillende schakels in verschillende

bedrijfskolommen.


