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Groothandel

Uit o.a. Wikipedia, de vrije encyclopedie (bewerkt tot MBO nivo)
Een groothandel is een (commerciële) onderneming die voor eigen rekening en risico goederen verhandelt die:

· buiten de eigen onderneming zijn vervaardigd en die 

· aan bedrijfsmatige (niet-consumptieve) afnemers (andere ondernemingen) worden afgeleverd. 

De hoofdfunctie van de groothandel is het ‘voortstuwen’ van goederenstromen. 
Men onderscheidt verschillende typen groothandels:

· Importeurs, die zich in hoofdzaak richten op aankoop van goederen op de buitenlandse markt en verkoop daarvan op de binnenlandse markt. 

· Exporteurs, die in hoofdzaak producten uit eigen land verkopen aan de buitenlandse markt. 

· Im- en exportbedrijven, die voornamelijk actief zijn op de buitenlandse markt.Door middel van wederexport kunnen zij ook importgoederen uitvoeren. 

· Binnenlandse groothandel, die zich zowel voor de inkoop als voor de verkoop op de binnenlandse leveranciers en afnemers richt. 

· Grossiers, die voornamelijk op de binnenlandse markt inkopen en leveren aan detailhandel en grootverbruikers. 

· In- en verkoopkantoren van buitenlandse productieondernemingen; deze worden statistisch tot de groothandel gerekend. Zij vervullen goeddeels ook dezelfde functie als de voornoemde typen groothandelsbedrijven. 

· Zelfbedieningsgroothandel; groothandel waar de ondernemer zelf de producten pakt en afrekent bij een kassa. Ketens als Makro en Sligro kennen een dergelijke formule. 
· Service merchandiser/ rack jobber groothandel en detailhandelstaak, displays etc. Houdt ook voorraad bij bijv. Sorbo: meestal randassortiment
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Functies van de groothandel:
Doel: Voortstuwen producten. 
Overbruggen : 
-
tijd




-
plaats




-
hoeveelheid




-
assortiment




-
informatie




-
eigendom




-
macht

Maar ook: Verkoop en promotie, kwantiteitsreductie, opslag, financiering, risico dragen, markt info, management service. 
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marketing van  de groothandel
Ondersteuning voor Export: Fenedex, EVD

Marketing mix:

Product: 

assortiment tijdig aanpassen

Promotie: 

vakbeurzen, catalogi

Prijs:


kortingen en krediet verstrekken

Plaats:


zeer belangrijk,  juist en op tijd leveren (JIT)

De detailhandel als klant: (Business to Business) (B to B)

* relatief weinig contact

* vaak Decision Making Unit (DMU), 

* vaak relatiemarketing (via accountmanagers) 


