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segmentstrategieën: 
Om de verschillende delen van de markt te bewerken wordt er o.a onderscheid gemaakt tussen de volgende strategieën:

1. Ongedifferentieerde marketing: 

Hierbij wordt de markt als 1 geheel beschouwd. 

Vaak bij: nieuw product (1e fase levenscyclus) en bij homogene producten (bv fruit). Voorbeeld: Coca Cola
2. Gedifferentieerde marketing: 

Diverse marketingmixes, afgestemd op verschillende marktsegmenten, om daarmee het grootste deel v/d markt te bewerken. Daarmee hogere omzet dan bij het richten op 1 doelgroep. Prijs-, distributie & promotiestrategieën verschillen per segment. Voorbeeld: Coca Cola zero, Coca Cola light,
3. Geconcentreerde marketing: 

Richten op 1 of enkele marktsegmenten. 
Doel: hoog marktaandeel en sterke positie. Ook wel niche strategie genoemd. Voorbeeld Rolex (horloges), Spyker auto
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Market- by- marketstrategie : eerst richten op een klein segment daarna uitbreiden

